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1. ELIJA UNA OPCIÓN ENTRE LA OPCIÓN “A” Y LA OPCIÓN “B” Y RESPONDA ÚNICAMENTE A LAS PREGUNTAS DE LA OPCIÓN ELEGIDA.

2. RESUELVA EL TEST EN LAS HOJAS EN BLANCO QUE SE LE FACILITAN PARA ESCRIBIR LAS RESPUESTAS Y NO EN LAS HOJAS DE PLANTEAMIENTO DEL EXAMEN.

3. CRITERIOS DE CORRECCIÓN:

PRIMERA PARTE: El test se valorará del siguiente modo:

· Cada pregunta acertada añade un punto

· Cada pregunta no acertada resta 0,33 puntos

· Las preguntas en blanco no puntúan

La suma total se dividirá entre 10 y se multiplicará por 3, dando como resultado la nota de la primera parte.

SEGUNDA PARTE: El tema se corregirá valorando cada epígrafe por un máximo de 1 punto. El total se dividirá entre el número de epígrafes y se multiplicará por 3, dando como resultado la nota de la segunda parte

TERCERA PARTE: El ejercicio práctico y el comentario de texto se valorarán aplicando los mismos criterios que en la segunda parte.

CALIFICACIÓN FINAL: Al sumar la nota obtenida en cada una de las tres partes se obtiene un máximo total de 9 puntos. El punto restante, hasta alcanzar un máximo de 10, se reserva para la presentación, ortografía y redacción del examen, a juicio del corrector.
OPCIÓN A

1ª PARTE – PREGUNTAS DE TEST

1.- La persona física que realiza en nombre propio una actividad comercial, industrial o profesional se denomina: 

a.- Director de marketing

b.- Director de recursos humanos

c.- Empresario individual

2.- La financiación, la comercialización y la producción son:

a.- Masas patrimoniales

b.- El organigrama de la empresa

c.- Funciones empresariales

3.- Para escoger un lugar adecuado donde implantar la empresa hay que tener en cuenta:

a.- La demanda del mercado y el mercado de trabajo

b.- El marketing mix de las empresas

c.- La estrategia de inversión y financiación

4.- El conjunto de factores que condiciona la actuación de todas las empresas de un país se conoce con el nombre de:

a.- Entorno específico

b.- Entorno general

c.- Entorno interno

5.- Una discoteca es una empresa que pertenece al sector:

a.- Primario

b.- Secundario 

c.- Terciario  

6.- La elaboración de presupuestos pertenece a la función de:

a.- Control

b.- Planificación 

c.- Organización formal

7.- Un modelo de estructura organizativa lineal o jerárquico:  

a.- Consigue que las comunicaciones sean muy rápidas

b.- Se basa en el principio de unidad de mando

c.- Es flexible para adaptarse a los cambios
8.- Los datos obtenidos en una encuesta son:

a.- Primarios

b.- Secundarios

c.- Terciarios

9.- En el balance de situación de una empresa debe verificarse que:

a.- Inversión (Activo) es igual a Financiación (Pasivo)
b.- Financiación (pasivo) es igual a Exigible menos Neto

c.- Inversión (Activo) es igual a Financiación (Pasivo) menos Pérdidas y ganancias

10.- La globalización se refiere a:

a.- La gestión coordinada e integrada de todas las áreas funcionales de la empresa

b.- La extensión de las relaciones económicas entre diferentes países

c.- La degradación del medio ambiente provocada por la actuación de las empresas

2ª PARTE – TEMA A DESARROLLAR

El marketing mix: las estrategias de distribución y comunicación.

a.- Desarrolle un esquema del tema propuesto.

b.- La estrategia de distribución.

c.- La estrategia de comunicación.

3ª PARTE – EJERCICIO PRÁCTICO

Una empresa dedicada a la fabricación de cuadernos escolares se plantea la opción de imprimir la portada o encargar dicha tarea a una imprenta. Si la impresión la realiza otra empresa, el coste unitario de impresión y transportes sale a 0,35 €. La impresión por sus propios medios supone unos costes fijos de 3.000 € y un coste variable unitario de 0,1 €.

SE PIDE:

a) Hallar a partir de qué cantidad de cuadernos producidos es preferible imprimir las portadas.

b) Suponiendo que la producción anual de cuadernos es de 10.000 unidades, calcular el coste de impresión por cuenta propia y el de adquisición del servicio de impresión a otra empresa.

c) Representación gráfica de los costes de producir y de comprar.

OPCIÓN B
1ª PARTE – PREGUNTAS DE TEST

1.- Las reservas:

a.- Son una fuente de financiación externa

b.- Forman parte del activo 

c.- Provienen de los beneficios no distribuidos en la empresa

2.- Aquellas sociedades cuyo capital se divide en acciones se denominan:

a.- Sociedades Cooperativas
b.- Sociedades Anónimas

c.- Las dos anteriores son ciertas

3.- Si el punto muerto de una empresa se encuentra en 2.500 unidades vendidas, ¿qué sucede cuando ha alcanzado la cifra de ventas de 1.500?:

a.- Que tiene pérdidas

b.- Que tiene ganancias

c.- Que no tiene ni pérdidas ni ganancias

4.- Para la fabricación de un libro, el papel constituye:

a.- Un coste directo

b.- Un coste indirecto

c.- Un coste fijo

5.- El crecimiento interno de una empresa hace referencia a: 

a.- La adquisición y cooperación con otras empresas

b.- La fusión con otras empresas en el interior del país

c.- El incremento de la capacidad productiva a través de nuevas inversiones 

6.- El instrumento de comunicación que emplea la empresa para influir sobre su imagen se denomina: 

a.- Marketing directo

b.- Promoción de ventas

c.- Relaciones públicas

7.- La división de clientes en grupos de necesidades homogéneas se denomina: 

a.- Organización matricial

b.- Segmentación del mercado 

c.- Organización funcional

8.- La persona que tiene como finalidad tomar decisiones en la empresa para conseguir unos objetivos previamente marcados e intentar mantener un equilibrio ente todos los elementos que la forman se denomina:

a.- Empresario

b.- Trabajador por cuenta ajena

c.- Distribuidor 

9.- Según el modelo de Wilson, cuando las existencias llegan al punto de pedido:

a.- Se alcanza el stock de seguridad

b.- Se alcanza el volumen óptimo de pedido

c.- Se gestiona un nuevo pedido

10.- Son fuentes de información empleadas en un estudio de mercado:

a.- La ventaja competitiva

b.- La encuesta, la observación y la experimentación

c.- La segmentación del mercado

2ª PARTE – TEMA A DESARROLLAR

Clasificación de empresas:

a.- Desarrolle un esquema del tema propuesto.

b.- Tipos de empresas según su forma jurídica.

c.- Tipos de empresas según su actividad económica.

3ª PARTE – COMENTARIO DE TEXTO

ESPAÑA ES EL PAÍS QUE MÁS INVIERTE EN MÉXICO CN 1.300 MILLONES EN PROYECTOS TURÍSTICOS

Cinco Días, 7 de abril de 2006
Las empresas turísticas españolas son las que más participan de las inversiones turísticas de México, según Fonotur (Fondo Nacional de Fomento al Turismo). Desde el año 2000, han invertido un total de 1.589 millones de dólares (alrededor de 1.300 millones de euros), lo que sitúa a España en primer lugar, por encima incluso de EE.UU.. Para este año los inversores españoles prevén destinar 416 millones de euros a varios proyectos de gran envergadura, según el director de Fonatur, John McCarthy. Esta cifra es similar a la que desembolsaron el año pasado. Entonces, las empresas españolas ocuparon también la primera posición, seguidas de las estadounidenses, con 321 millones de dólares (261 millones de euros) y las de Canadá, con 67,4 millones de dólares (54,9 millones de euros). En total, la inversión turística privada en México sumó 2.724 millones de dólares (2.200 millones de euros) en 2005, de los que sólo el 30% provino del extranjero. 

Las compañías hoteleras españolas que invierten en México son Riu, Sol Meliá, NH, Occidental, Barceló, Iberostar y Oasis, mientras que las inmobiliarias son Anida, Fadesa, Grupo Lar, Grupo Mall y OHL. 

Las inversiones españolas empezaron a multiplicarse en 2005, año en el que se duplicaron, frente a los 212 millones de dólares en 2004 y fueron muy superiores a los años anteriores. En 2.002 sólo gastaron 94 millones de dólares y 132 millones en 2003.

Los grupos españoles no sólo se fijan en los puntos más turísticos como Cancún, Riviera Maya o Caribe mexicano, sino que también apuestan por otras zonas del país como Huatulco o Puerto Vallarta, ambas en el Pacífico.

Existen en estos momentos tres macro proyectos en marcha (Mar de Cortés, Nayarit y Bahías de Huatulco), que requieren una inversión total de 6.700 millones de dólares. En estos planes, los grupos españoles prevén estar presentes tanto en el negocio hotelero como en el inmobiliario.

McCarthy explicó que del total de la inversión ejecutada el año pasado en el sector turístico, el 54% se destinó a la construcción e infraestructuras, el 40% a hoteles y el 6% a otros sectores.

CONTESTE A LAS SIGUIENTES PREGUNTAS:

1.- Señale los criterios de selección de proyectos de inversión que pueden utilizar las empresas.

2.- Haga un gráfico donde se refleje la evolución de la inversión española en México.

3.- Para el tipo de inversión que se cita en el texto, señale qué conceptos formarán parte de los cobros y pagos que componen los flujos de caja.
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